autobusa uz nadoplatu. Putnici
na odredenim polascima mogu
izabratiizmedu trikategorije sje-
dala ovisno o njihovoj poziciji. U
ponudi su klasi¢na sjedala po iz-
boru putnika, panoramska koja nude bo-
lji pogled te sjedala uz stol u katnim auto-
busima. Sva preostalanerezerviranamje-
sta putnik poulaskuuautobusidaljebira
sam, odnosno ona koja su dostupna i slo-
bodna”, naglasava Cebohin. Otkrivakako
suprogle godine postali globalno profita-
bilni, a kako §ire mrezu konstantnoimra-
ste broj putnika. UHrvatskoj su prosle go-
dine samouljetnoj sezoni utrostruéili broj
putnika uodnosunagodinuranije,a nista
manje ne oéekujuniovegodine. Najviseje
putnika u dobi izmedu 18135 godina.

maju timove Kkoji se bave iskljucivo
mreznim planiranjem. Otvaranju
novih linija prethode razna istrazi-
vanja koja timovima daju potpuni
uvid u Zelje i potrebe potencijalnih put-
nika. Iz tih studija linije se otvaraju i me-
dusobno umrezavaju, tako da, primjeri-
ce, putnik koji kupi kartu od Zagreba do
Frankfurta svoje putovanje s istom kar-
tom moze nastaviti i do Amsterdama ili
nekog drugog grada u Europi. Najtrazeni-
je destinacije suu Njemackoj zakoju dnev-
no iz Hrvatske polazi do deset autobusa.
“FlixBus je tradicionalno putovanje
autobusom nadogradio hi-tech pristupom
te je stvorena platforma koja pruza kori-
snicima udobnost po vrlo pristupa¢nim i
dinamiénim cijenama, $to se dosada prak-
ticiralo uglavnom kod low-cost letova. Vo-
7nja autobusom usla je unovo doba $to je
prvenstveno prepoznala mlada generaci-
ja koja od putovanja trazi iskustvo, inspi-
raciju, jednostavnost odnosno mogucnost
Kkreiranja svogjedinstvenog plana putova-
nja koji ée mo¢i prilagoditi svojim indivi-

Krajem oZujka u
Njemackoj ¢e poceti
voziti i FlixTrain. Do
kraja godine Zeljeznice e
povezati 28 destinacija te
¢e ih biti moguce
kombinirati s FlixBusom

dualnim potrebama. Zahvaljujuci inova-
tivhom poslovnom modelu, FlixBus je
veé sada uspio umreziti 1400 destinacija,
i to ne samo one najvece destinacije, ne-
goje umrezio i manje i srednje gradove te
ih time u¢inio lako dostupnima. Na§ GPS
sustav u stvarnom vremenu ve¢ ukljucu-
je povezanu funkcionalnost vozila. S na-
vigacijom voza¢i imaju podrsku na cesti
i mogu lakse donositi odluke na putu. U
svakom su trenutku obavijesteni o mogu-
¢im kagnjenjima, a nas Odjel za kontrolu
prometa upravlja autobusima na cesti,
ovisnoostanjuuprometu”,istice Cebohin.

Prema njegovim rije¢ima, razliku hr-
vatskog trzista u odnosunaonouNjemac-
koj ili drugim zapadnoeuropskim zemlja-
ma ¢ini liberalizacija, odnosno potpuna
otvorenost trzista koje u Hrvatskoj jos
uvijek nema pa samim time teze ostvaru-
ju planove u povezivanju gradovairazvo-
jumreze. Najvise ih, kaZe, usporava tzv.
uskladivanja voznih redova.

“Nage se poslovanje temelji na tehno-
loskoj platformi i stoga pozdravljamo di-
gitalizaciju, no samoakotoznaci cjelovitu
reformu putnickog prijevoza u Hrvatskoj.
Odnosno ako digitalizacija uskladivanja
znadipotpunu liberalizaciju trzistakakva
postoji unutar drzava Europske unije, iz-
mjenu i ukidanje zastitnog vremena ko-
jim se zapravo blokiraju ulazi autobusnih
prijevoznika na trzista. Ulazak u schen-

gensku zonu takoder je jedan od
izazova koji ¢e nam olaks$ati po-
slovanje i putovanja nasim put-
nicima diljem Europe. Trenutna
granic¢na ¢ekanja, osobito onana
hrvatskoj granici protezu se od pola sata
do ¢ak pet sati §to izuzetno utjece na za-
dovoljstvo putnika osobito onih koji mo-
raju stiéinanekidrugipolazak bezobzira
na to nastavljaju li putovanje FlixBusom
ili zrakoplovom. Nezadovoljstvo dodatno
potiée ruéno pregledavanje svih putnih
torbi putnika na granicama. Vjerujemo
da éemo ulaskom Hrvatske u Schengen i
mnogim poslovnim putnicima koji zasad
biraju druga prijevozna sredstva autobu-
se udiniti privlaénijim, jednostavnijim i
sigurnijim prijevoznim sredstvom”, kaze
Dean Cebohin. FlixBus, otkriva, postaje
prvatvrtkunasvijetukojakreces testira-
njem elektriénih autobusa, tzv. e-buseva,
navelikim udaljenostima. Utravnjuceza-
poceti testne voznje u Francuskoj izmedu
Parizai Amiensa, a uljetoiu Njemackoj.
“Iako su e-autobusi trenutacno puno
skuplji, FlixBus ¢vrsto vieruje da ¢e ovo
ulaganje biti vrijednaiisplativa investici-
ja kako za razvoj tvrtke takoiza korisni-
ke i okoli§. Odrziva mobilnost nije samo
vezana uz voznju, odnosno prijevoz put-
nika, nego i drustvene i ekoloske aspekte
putovanja. Putnici koji za duza putovanja
odaberu autobus umiestoautomobilasma-
njujuemisije CO2za ¢ak 80 posto. Elektric-
ni autobus na velikoj udaljenosti snazna
je poruka proizvodac¢ima autobusa dase
vode inovacijama i ulazu u razvoj alter-
native ¢istim dizelskim vozilima. Sadas-
nji trend odmice se od potrebe posjedova-
njaprivatnog automobila ikrece se prema
nog, modernogiekoloski prihvatljivogjav-
nog prijevoza. Upravo je FlixBus jedan od

zacetnikatogtrenda”, tvrdi Cebohin. M

'Muze] automobila Ferdinand

Budicki otvorenu Westgateu

Muzej automobila Ferdinand Budicki vra-
¢a se uigru kroz velika vrata Westgateal!

Svoje novo mjesto pronadao je u najvecem

shopping centru u Hrvatskoj koji kon-
stantno uvodi inovativne sadrzaje kako bi
zadovoljio potrebe i Zelje posjetitelja. Ovo
je ujedno i prvi muzej u Hrvatskoj koji je
smjesten u prostoru trgovackog centra. U
Westgateu je tako na dvije tisuce Cetvor-
nih metara moguce razgledati desetine
autenti¢nih povijesnih automobila, moto-
ra, bicikala, brojne memorabilije, artefak-
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te, fotografije i filmove. Dolazak Muzeja
automobila Ferdinand Budicki pokazuje
kako je impozantni Westgate jo$ jednom
uspjedno valorizirao adut svoje dominan-

tno velike povrine. Uz poznate modne
brendove, brojne zabavne sadrZaje,
najvecu dje¢ju igraonicu na zatvorenom,
bogatu gastro ponudu i upravo otvoreni
Muzej, Westgate i dalje predstavija jedno
od najvecih osvjezenja na mapi shopping
centara Hrvatske, alii Sire.
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